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Liebe Kundinnen,
Liebe Kunden,

mit Freude senden wir lhnen heute unse-
ren neuen Newsletter zul

Im letzten Jahr konnten wir unser An-
gebotsspektrum erfolgreich  erweitern,
sodass wir lhnen in dieser Ausgabe das
sogenannte ,Voice-Over” bzw. die ,Unter-
titelung” ein wenig naherbringen mdchten.

Wie und weshalb wir bei med-translations
auBerdem auf ein gesundes Wachstum
setzen und aus welchem Grund Sprachen
fUr uns mehr sind, als nur Worte auf einem
Stiick Papier, das erfahren Sie auf den da-
rauffolgenden Seiten!

NatUrlich darf auch in unserem diesjahri- MUDDY-ANG EL-RUN 2023

gen Newsletter das Rétsel flr den guten ,Wer nichts fir andere tut, tut nichts fur sich."
Zweck nicht fehlen. Machen Sie gerne  Johann Wolfgang von Goethe.

mit und mit ein wenig Glick gewinnen Sie

einen unserer tollen Preise.

Nun winschen wir Ihnen viel Vergniigen
beim Lesen und freuen uns sehr Uber ein
Feedback!

Bleiben Sie gesund!

Mit den allerbesten GrliBen aus Freiburg

lhre

Tanja Mukovic
Geschaftsleitung
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...weil lhre Texte uns verdient haben

Wachstum um jeden Preis und ohne Ricksicht auf Verluste!

Diese Strategie wird leider von vielen Un-
ternehmen gelebt. Das ,schnelle Geld®
verdienen ohne Beachtung der Ressour-
cen, Kunden- und Mitarbeiterzufrieden-
heit und langfristige Strategien und Ziele.

Wir bei med-translations setzen naturlich
ebenfalls auf Wachstum.
Dieser soll jedoch in
einem  gesunden
Rahmen  statt-
finden — unter
Bertcksich-

tigung  der
Qualitats-
ansprliche

und Res-
sourcenpla-

nung.

Die Zufrieden-

heit unserer

Kunden ist unser

hdchstes Ziel — genau-

so wichtig ist jedoch auch

die Zufriedenheit unserer Mitarbeiter, die
taglich ihr Bestes geben, um den An-
forderungen unserer Kunden gerecht zu
werden.

Nur wenn meine Mitarbeiterlnnen zufrie-
den sind, kann ich mich darauf verlas-
sen, dass sie alles Notige unternehmen
werden, unsere Kunden zufriedenzu-
stellen. Unsere Kunden sind nicht nur
eine Kundennummer oder ein Auftrag-
geber um den Umsatz in die Hohe zu
treiben.

Jede/r Projektmanagerin setzt sich mit
den Produkten seiner Kunden ausein-
ander, kennt diese und hat auch einen
personlichen Kontakt zu den Ansprech-
partnern kundenseits.

Eine vertrauensvolle und aufrichtige Kun-
denbeziehung ist fUr uns sehr wichtig.
Wir sind stolz auf viele langjahrige

Stammkunden, die unseren Service und
die Kundenbindung zu schéatzen wissen.

Einige von Ihnen werden nun schmun-
zeln, wenn ich Uber die langen Wochen-
enden berichte, an welchen wir Uberset-
zungen im Zulassungsbereich angepasst
haben um behdrdliche Timelines ein-
zuhalten — manchmal auch bis
tief in die Nacht bei einem
virtuellen Glas Rotwein
und einer Tafel Scho-

kolade.

Eine  Zusammen-

arbeit mit Unterneh-

men, welche uns

keine  Wertschat-

zung entgegen-

bringen, ist fur uns

unvorstellbar.  Genau-

SO Wwie wir zu unseren

Kunden passen mussen,

sollen auch unsere Kunden

zu uns passen. Eintags-

flegen modchten  wir  nicht
sein!

Wir lieben, was wir tun. Die Zusammen-
arbeit mit unseren Kunden aus den ver-
schiedensten medizinischen Bereichen
aber auch mit den Fachulbersetzern ist
stets sehr abwechslungsreich, fordernd
und interessant.

Achten Sie doch beim nachsten Telefo-
nat einmal darauf — kdnnen Sie das L&-
cheln lhres/r Projektmanager/In hdren?

Ilch bin stolz, GeschéftsfUhrerin von
med-translations zu sein.

Stolz auf unsere tollen Kunden, zu wel-
chen teilweise eine jahrelang andauern-
de Bindung gewachsen ist, und stolz auf
meine Mitarbeiterinnen, die jede/r auf
seine Weise und mit seinen/ihren Star-
ken einen Beitrag zu unserem Erfolg und
Wohlftihlklima leistet.

lhre
Tanja Mukovic
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...weil lhre Texte uns verdient haben

— von brodelndem Schlamm und tiefen Abgriinden

Am 08.07.23 ging es fur uns los nach ZU-
rich zum ,Muddy Angel Run“. Genau so
wie es der Name vermuten lasst, kénnen
Sie es sich auch vorstellen (nur dass uns
leider keine Flugel gewachsen sind ).

Die Laufstrecke ist ca. 5 km lang und be-
stlckt mit verschiedenen Hindernissen,
welche Uberwunden werden mussen.
So wurden wir kurzzeitig zu Seiltdnzern,
unter deren FUBen der Schlamm bro-
delte, zu professionellen Kletterern, die
sich gefahrliche Rampen hinaufwagten
und zu Schwimmprofis, deren goldene
Schwimmabzeichen leider in den Tiefen
des Schlammtauchens verloren gegangen
sind (vielleicht tauchen sie ja wieder auf...).

Der groB3e Traum, sich noch einmal wie ein
Kind zu fUhlen und sich ganz unbeschwert
dem Im-Schlamm-Walzen hingeben zu
kdnnen, konnte ohne Zweifel erflllt wer-
den — die Bilder sprechen flr sich!

,Wir haben weniger gesprochen, wir ha-
ben mehr gesuhlt.”, lautet eines der (an-
onymen) Zitate des Tages — Sie mdchten
gerne noch mehr Anekdoten Uber den

Lauf hoéren? Da mulssen wir Sie leider
enttduschen. Was auf dem Muddy Angel
Run passiert ist, bleibt auch auf dem
Muddy Angel Run!



Der Muddy Angel Run setzt sich fir Men-
schen ein, die an Brustkrebs erkrankt sind
und hat es sich zum Ziel gemacht, den
Austausch Betroffener zu ermoglichen,
einander zu Kraft geben und schéne Er-
innerungen zu schaffen. Aufklarung steht
an erster Stelle; Betroffene durfen den
Lauf kostenfrei bestreiten und von jedem
gekauften Ticket / Fanartikel wird 1€ an
eine Organisation gespendet, welche sich
fur Brustkrebs einsetzt. Das Motto lautet:
Prévention durch Bewegung.

Mehr zum Muddy Angel Run finden Sie auf
folgender Website:
https://www.muddyangelrun.com/
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LESEN?
NEIN, DANKE!

Genau diese Einstellung scheinen vor al-
lem immer mehr junge Leute zu teilen.

Sie fragen sich nun, wer genau mit ,jun-
ge Leute” gemeint ist? Die Rede ist hier
von der sogenannten ,Generation Z*.
Menschen, die zwischen 1997 und 2012
geboren wurden, also die heutigen 11 bis
26-Jahrigen, informieren sich lieber Uber
Soziale Medien, wie bspw. YouTube, In-
stagram, Snapchat und Co. Artikel, vor
allem wenn sie sich Uber einige Seiten
ziehen, sind ,out"; es wird auf Videos ge-
setzt, welche Informationen anschaulich
zusammenfassen.

Zu diesem Schluss kommen zumindest
u.a. die Forbes- und Business Insider-
Umfragen.

2011
... haben noch
44% der Befragten
taglich/mehrmals
pro Woche
gedruckte
Bluicher
gelesen'’

Es handelt sich hierbei um einen Trend,
der nattrlich auch von Unternehmen nicht
unbemerkt geblieben ist.

Wie man diese junge Generation nun er-
reicht? Die Antwort lautet: Uber Videos auf
den einschlagigen Plattformen.

Auch die Medizinbranche verfolgt diesen
neuen Trend mit Interesse, handelt es
sich hier doch um eine sehr interessante
Zielgruppe: junge bzw. zukinftige Kun-
den, die man Uber Gesundheitsthemen
aufklaren und Uber eigene Produkte in-
formieren kann. Unternehmen, die ihre
medizinischen Produkte weltweit vermark-
ten, investieren daher nicht nur verstarkt
in die Produktion solcher Videos, sondern
richten ihre Aufmerksamkeit auch auf die

qualitativ hochwertige Ubersetzung ihrer
Anwendungsvideos — schlieBlich muss die
,Generation Z“ auch in anderen Landern
erreicht werden!

Diese Art von Ubersetzung ist nicht nur
fachlich anspruchsvoll und muss die vi-
suellen Inhalte im Video bertcksichtigen,
mit ihr kommen auch einige technische
Herausforderungen, wie bspw. die Tat-
sache, dass es in Videos nicht nur einen
.normalen® Text gibt, der

...weil lhre Texte uns verdient haben

Die Ubersetzung visueller Texte im Video

Ubersetzt werden erscheint da — zumindest auf den ersten

muss,  sondern 2022 Blick — einfacher.

verschieQene L griffen noch Doch Vorsicht: Auch hier gibt fes

Kategorien ° Herausforderungen zu meis-

der zu Uber- 32% der befragten tern!

setzenden — jungen Menschen taglich/ )

Inhalte: mehrmals wochentlich Die Uk?ersetzungen mussen in
dem Video genau so eingeblen-

Es gibt visu- auf gedruckte det werden, wie im Original-Vi-

elle Texte, wie Bucher deo. Bei der Einblendung von

zum Beispiel Zuriick 2 Textboxen oder Beschriftungen

eingeblendete

Textboxen oder auch

animierte Beschriftungen der

spezifischen Merkmale eines Produkts.
Auch auditive Texte, also Informationen,
die von einer Stimme aus dem ,,Off* vermit-
telt werden, kdnnen eine der Herausforde-
rungen sein, die hierbei entstehen.

Fur die Ubersetzung auditiver Texte gibt es
zwei Moglichkeiten:

1. Die ,Untertitelung“ — hier

wird die Ubersetzung des
gesprochenen  Textes
im unteren Drittel des
Videos eingeblendet.
Die  Original-Stimme
aus dem Off hért man
noch ganz leise im Hin-
tergrund.

2. Das ,Voice-Over* - hier
wird der Ubersetzte Text von
einem professionellen Sprecher in
einem Tonstudio erneut eingespro-
chen. Diese neue Tonspur ersetzt
dann die Stimme des urspruinglichen
Sprechers im Video.

15%
... der Befragten
Jugendlichen
liest uber-
haupt nicht
mehr.®

stellt dies ohne Zweifel einen mach-
baren Aufwand dar. Doch stellen Sie sich
vor, was passiert, wenn Beschriftungen
auf Verpackungen zu Ubersetzen sind und
diese Produkte im Video gedreht und hin
und her bewegt werden.
Die zu Ubersetzenden Texte muissen nun
S0 bearbeitet werden, dass sich diese op-
tisch mitdrehen. Eine solche Bearbeitung
setzt somit groBtes Konnen und Geschick
einer Videobearbeiterin / eines Videobe-

arbeiters voraus.

Zusammengefasst lasst
sich nun also sagen:
VideoUbersetzungen er-
fordern eine enge Zu-
sammenarbeit von Fach-
Ubersetzerlnnen, Video-
bearbeiterlnnen und pro-

fessionellen Sprecherinnen.

Hierbei ist Koordinierungs-

und Kommunikationsgeschick
gefragt!

1: JIM Studie 2021
2: JIM Studie 2022
3: JIM Studie 2022
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Kommunizieren und Koordinieren ist flr
uns bei med-translations ,taglich Brot*.
Daher bieten wir lhnen seit diesem Jahr
zusammen mit unseren externen Dienst-
leistern ein Rund-um-Sorglos-Paket fiir
VideoUbersetzungen an. Auch wir wollen
unseren Teil dazu beitragen, die ,Genera-
tion Z* zu erreichen!

Wir kiimmern uns um diese Art von Uber-
setzungen in  unserer standardmaBig
hohen Qualitdt und unsere Dienstleister
kimmern sich um die entsprechende Be-
arbeitung lhrer Videos.

Hierzu bendtigen wir von Ihnen nur die of-
fenen Video-Dateien und den Rest erledi-

Entwicklung tagliche Onlinenutzung 2012-2022

...weil lhre Texte uns verdient haben

gen - richtig, wirl FUr Sie entsteht kaum
ein Aufwand.

Ein weiteres spannendes Detail am Ran-
de: Fur das Voice-Over erhalten Sie von
uns mehrere Audio-Beispiele, aus wel-
chen Sie den Sprecher auswahlen durfen,
der Ihnen am besten gefallt. Auch bei der
darauffolgenden Aufnahme im Studio kon-
nen Sie sehr gerne Uber eine Live-Schal-
tung dabei sein, um abschlieBende Fragen
zur Aussprache und Geschwindigkeit kla-
ren zu kénnen.

Haben wir Ihr Interesse geweckt? Dann
sprechen Sie uns gerne an!

Wir freuen uns darauf, Sie bei |lhrem
nachsten Projekt unterstitzen zu dirfen!

(Sie haben bis zum Ende gelesen? — Tap-
ferl Aber wahrscheinlich zahlen Sie auch
nicht zur Generation Z ).

2022
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Quelle: JIM 2012-JIM 2022, Angaben in Minuten; *Anderung der Fragestellung, Basis: alle Befragten, n=1.200
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MEHRWERT -
WARUM
MED-TRANSLATIONS?

Globale Kommunikation

Warum gute Uber-
setzungen nicht vom
Himmel fallen

- und weshalb die Qualifikation der Uber-
setzer den Unterschied macht!

In der heutigen Zeit ist die Globalisierung
nicht mehr wegzudenken. Sie erdffinet
Chancen, belebt die Wirtschaft und 6ffnet
neue Perspektiven in vielerlei Hinsicht. Sie
birgt jedoch auch Risiken — vor allem wenn
die feinen Drahte der Kommunikation nicht
reibungslos funktionieren und Botschaf-
ten, Slogans und Inhalte nicht korrekt und
mit dem nétigen Wissen und Feingefuhl in
die jeweiligen Sprachen Ubertragen wer-
den.

Hier kommt med-translations ins Spiel.
Tanja Mukovic, Geschaftsflihrerin  von
med-translations:

LWir Ubersetzen medizinische Texte aus

den verschiedensten Bereichen in nahezu
alle Sprachen. Darauf sind wir spezialisiert.

FUr uns sind Sprachen nicht einfach NUR
Sprachen. FUr uns bedeuten Sie die Welt.
Sie erdffnen Moglichkeiten fur internatio-
nale Beziehungen, brechen Barrieren, 16-
sen Konflikte, schaffen Transparenz und
bringen Kulturen zusammen.

Man kann sie nicht NUR lernen. Man muss
sie leben, flUhlen, die Kultur und die Ge-
schichte der Sprache kennen, sich mit ihr
verandern und dennoch den Wurzeln treu
bleiben.

Sprachen sind unsere Passion. Und ge-
nau das macht den Unterschied bei unse-
ren Ubersetzungen — sie lesen sich nicht
wie Ubersetzungen, sondern bringen Ihre
Botschaft mit dem gleichen Gefihl und
Enthusiasmus oder aber der gleichen
Klarheit und den gleichen Fakten in die
andere Sprache; genauso wie Sie es auch
im Ausgangstext verfasst haben.”

Dabei arbeitet med-translations nach
strengen Qualitétsrichtlinien um die best-
mdglichen Resultate liefern zu kénnen.

...weil lhre Texte uns verdient haben

Die ISO Zertifizierung 9001-2015 bestéatigt
die transparenten und qualitétsfokussier-
ten Arbeitsschritte und schafft die groBt-
mdgliche Sicherheit flr die Kunden.

Die Kunden profitieren von schnellerer
Marktprasenz durch das Fachwissen von
med-translations im Bereich globale Kom-
munikation.

Seit 2010 vertrauen viele internationale
Konzerne dem Service von med-transla-
tions. Die Fachtexte der Kunden reichen
von pharmazeutischen Zulassungen (CP,
MRP, DCP etc.), SOPs, CTDs, Klinischen
Studiendokumentationen, Arztberichten,
medizinischen Publikationen oder aber
IFUs, bis hin zu Aufklarungsbdgen etc.

Haben Sie Fragen? Wir freuen uns auf lhre
Nachricht an:
service@med-translations.de
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...weil lhre Texte uns verdient haben

GEWINNSPIEL

Wir begleiten Sie in lhre Mittagspause.
Ratseln Sie mit und freuen Sie sich auf tolle Gewinne!

In jeder Ausgabe lassen wir uns ein neues
Ratsel fur Sie einfallen und freuen uns auf
eine zahlreiche Teilnahme.

Zusétzlich spenden wir fur jeden Teil-
nehmer 1,00 EUR an den Fd&rderverein

fir krebskranke Kinder e.V. in Freiburg
(www.helfen-hilft.de).

Oh nein!
Hier hat sich ein Fehlerteufel eingeschlichen. Schaffen Sie es, alle Fehler zu finden?

Tell your doctor immediately if you have

signatures of an allergic action.

These signs include:

* fousching,

* $&in condigchener,

* scraping,

* tightnes in the chest,

* ghortness of the Ceg or difficult
Greathing,

* schwelling.

These can all Ge signs of vari seriug

gide effects.

Tragen Sie den korrigierten Text in dem freien Feld ein und mit etwas Gllick gehdren Sie zu den nachsten Gewinnern / Gewinnerin-
nen!

Preise:

Wir verlosen die folgenden Preise: Die Gewinner/Innen werden NICHT ver-

offentlicht. Falls Sie keinen Namen eintra-
gen, nehmen Sie zwar nicht an der Ver-
losung der Gewinne teil, jedoch spenden
wir fir die Zusendung des korrigierten
Textes an den Forderverein.

Name, Vorname:

3 x Tankgutscheine
im Wert von 30 EUR

2 x Kanutour (Gutschein)
Jochen Schweizer

1 x Ayurveda-Massage
(Gutschein)

Firma:

Bitte senden Sie die ausgefllite Seite per

Jochen Schweizer
1x amazon-Gutschein
im Wert von 25 EUR

Die Gewinner/Innen werden schrift-
lich von uns benachrichtigt. Teilnahme-
schluss ist der 15.12.2023.

Fax an:

+49 (0) 7664-40377-25

oder per E-Mail an:
service@med-translations.de

Teilnehmen kdnnen alle Kund/Innen von
med-translations, die diesen Newsletter
per E-Mail erhalten.



	LesenNeinDanke: 
	Mehrwert: 
	Gewinnspiel: 
	MuddyAngel: 
	Schaltfläche 11: 
	Name 2: 
	Vormname 2: 
	Firma 2: 
	Schaltfläche 10: 
	Textfeld 82: 


